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Program konferencji

»MARKA TURYSTYCZNA - PODSTAWA EFEKTYWNEJ PROMOCJI REGIONU, KRAJU”

Hotel Liburnia, ul. Liburnia 10

21 wrze$nia 2017 r. (czwartek)

Organizatorzy: Ministerstwo Sportu i Turystyki, Polska Organizacja Turystyczna

Moderator:
10.30 - 11.00
11.00 - 11.20

11.20-12.00

12.00 - 12.30

12.30 - 12.45

12.45-13.00
13.00 - 13.15

13.15-13.30

13.30 - 14.00

14.00 - 14.30

14.30 — 14.45

Jacek Janowski, dyrektor Departamentu Produktu Turystycznego i Wspotpracy Regionalnej POT
Rejestracja uczestnikow, poczgstunek kawowy

Powitanie gosci i stowo wstepne Witolda Banki Ministra Sportu i Turystyki i Marka Olszewskiego
Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej

Trendy w rozwoju 1 promocji produktow turystycznych w oparciu o polskie
i zagraniczne przyktady - Adam Mikotajczyk, migdzynarodowy ekspert marketingu terytorialnego
(Prezes Best Place)

| Panel: Polska Marka Turystyczna — Produkty turystyczne (przyklady nagrodzonych
produktow turystycznych — Certyfikat POT, EDEN Polska)

Kreowanie marki turystycznej — Jacek Pogorzelski, wtasciciel i dyrektor zarzadzajacy firmy
doradztwa marketingowego PrimeCode oraz Business Strategy Leaderem w BlueFox
Wielokulturowy nurt Bugu (studium przypadku) — Dorota Lachowska, wiceprezes Lubelskiegj
Regionalnej Organizacji Turystycznej

Szlak Orlich Gniazd— Adam Markowski, przewodniczacy zarzadu Zwigzku Gmin Jurajskich
Wielki Gosciniec Litewski — Katarzyna Sobieska, dyrektor biura Lokalnej Organizacji
Turystycznej Wielki Gosciniec Litewski

Potencjat turystyczny i rekreacyjny Lasow Panstwowych w budowaniu marki turystycznej —
Dr inz. Konrad Tomaszewski, dyrektor generalny Laséw Panstwowych

Przerwa kawowa

11 Panel: Turystyczny produkt transgraniczny — budowa, promocja, wspétpraca

Projekt transgranicznej turystyki rowerowej na pograniczu polsko-czeskim, jako modelowy
przyktad budowy transgranicznej oferty turystycznej — Daniel Mourek, wiceprezes Europejskiej
Federacji Cyklistow

Marka Cieszyn, model funkcjonowania — Ryszard Macura, burmistrz Cieszyna



14.45 - 15.00

15.00 - 15.45

15.45-16.00
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Slask Cieszynski — lokalna marka terytorialna funkcjonujaca w kontekscie transgranicznym.

Przyktady ofert turystycznych wspottworzacych marke — Bogdan Kasperek, dyrektor
Stowarzyszenia Rozwoju i Wspotpracy Regionalnej ‘Olza’

111 Panel: Rola podmiotéw samorzadowych i branzowych w promocji produktow
turystycznych

Moderator panelu dyskusyjnego — Adam Mikotajczyk, migdzynarodowy ekspert marketingu
terytorialnego (Prezes Best Place)

Podsumowanie i zakonczenie konferencji — Jacek Janowski, Adam Mikotajczyk

Strona do rejestracji: https://cieszyn.konfeo.com


https://cieszyn.konfeo.com/

